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ARBEITSFELDER	
  

©	
  2017	
  Ini>a>ve	
  Zukun:smobilität	
  

§  Informa>on	
  und	
  Begleitung	
  bei	
  
Entscheidungsfindungen	
  

§  Projektentwicklung	
  und	
  -­‐Begleitung	
  	
  
(vom	
  Förderantrag	
  zur	
  Lösung)	
  

§  Kommunika>on	
  &	
  PR	
  

www.zukun:smobilitaet.de	
  

Beratung	
  

§  Fach-­‐	
  /	
  Themen	
  -­‐	
  Workshops	
  

§  Presse	
  -­‐	
  Veranstaltungen	
  

§  Projekt	
  –	
  Präsenta>onen	
  

§  Elektromobilitäts-­‐Tage	
  

§  Ladetechnik	
  inkl.	
  Lademanagement	
  	
  
für	
  Veranstaltungen	
  

www.elektromobilitaet-­‐erleben.de	
  

Erlebnis	
  &	
  Event	
  

§  Ladelösungen	
  für	
  Kommunen,	
  
Stadtwerke,	
  Handwerk,	
  Gewerbe,	
  
Gastronomie,	
  Unternehmen,	
  ...)	
  

§  Mobilitätslösungen	
  für	
  den	
  	
  
Ländlichen	
  Raum	
  mit	
  e-­‐go	
  
(Intermodalität	
  mit	
  ÖPNV	
  
	
  Car-­‐,	
  Bike-­‐,	
  Ride	
  Sharing,	
  ...)	
  

Lösungen	
  

www.e-­‐go.land	
  

	
  

⇒ Geschä7sfeldentwicklung	
  	
  
für	
  EVUs	
  



ENTWICKLUNG	
  UND	
  PROJEKTE	
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2010	
   2011	
   2012	
   2013	
   2014	
   2015	
   2016	
  

Modellprojekte	
  
E-­‐Mobilität	
  

E-­‐Ladeinfra-­‐	
  
struktur	
  

Vernetzte	
  Mobilität	
  
in	
  Offenburg	
  

eigene	
  
Anwendung	
  

E-­‐Carsharing	
  

2017	
  

Daseinsvorsorge	
  
im	
  Ländl.	
  Raum	
  

Nachhal>ge	
  Mobilität	
  	
  
im	
  Tourismus	
  

E-­‐Mobilität	
  in	
  Unter- 
nehmen/Handwerk	
  

Kommunale	
  	
  
Konzepte	
  

Geschä:sfeld-­‐	
  
entwicklung	
  



AKTEURE	
  UND	
  INTERESSEN	
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Elektro-­‐
mobilität	
  

Poli9k	
  
(Bund	
  /	
  Länder)	
  

Alltagsnutzer	
  

„organisierte
Nutzer“	
  
(Freaks)	
  

Spezielle	
  
Gruppen	
  

(Flojenbetreib
er,	
  Tesla-­‐
Fahrer,	
  ...)	
  

Stadtwerke	
  

Kommunen	
  
(Poli>k,	
  	
  

Klimaschutz,	
  
Image,	
  ...)	
  

EVUs	
  
(Netze,	
  

Geschä:sfelder,	
  
...)	
  

Hersteller	
  
(Geräte,	
  

Fahrzeuge,	
  ...)	
  
Dienstleister	
  
(Infrastruktur-­‐,	
  
	
  Mobilitätsan-­‐	
  
	
  bieter,	
  ...)	
  

Medien	
  

Genossen-­‐
scha:en	
  

...	
  

Wie	
  	
  
sollen	
  

Stadtwerke	
  
in	
  diesem	
  

Umfeld	
  Geld	
  
verdienen?	
  



§  Einzelne	
  E-­‐Ladesta9onen	
  wurden	
  installiert	
  

§  Erste	
  Elektroautos	
  im	
  Fuhrpark	
  

§  Wünsche	
  der	
  Kommunalpoli>k	
  werden	
  erfüllt	
  

§  O:	
  auch	
  Dienstleistungen	
  für	
  2-­‐Räder	
  

§  Erste	
  (Lade-­‐)	
  Angebote	
  für	
  Endkunden	
  sind	
  geschnürt	
  

§  Betrieb	
  der	
  Ladeinfrastruktur	
  wird	
  zur	
  Zeit	
  häufig	
  professionalisiert	
  

§  Teilweise	
  Förderprogramme	
  in	
  Zusammenarbeit	
  mit	
  lokalem	
  Handel	
  

§  ...	
  

	
   	
  Ausreichende	
  Fachkompetenz	
  wurde	
  bisher	
  o:	
  nicht	
  aufgebaut!	
  

	
  

ELEKTROMOBILITÄT	
  -­‐	
  WO	
  STEHEN	
  VIELE	
  EVUs	
  HEUTE?	
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WO	
  LIEGEN	
  DIE	
  CHANCEN	
  FÜR	
  STADTWERKE?	
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§  Neue	
  Rollen	
  am	
  Markt	
  einnehmen	
  
§  Elektromobilität	
  „als	
  Köder“	
  für	
  die	
  	
  

Ausweitung	
  des	
  Kerngeschä:s	
  nutzen	
  
§  Vakuum	
  im	
  Markt	
  füllen	
  

§  Beratung	
  
§  Praxisnahe	
  Produkte	
  
§  Bedarfsgerechte	
  Dienstleistungen	
  
§  Lokaler	
  /	
  regionaler	
  Mobilitätdienstleister	
  
§  ...	
  



1.  Stärken	
  nutzen	
  
§  lokale	
  /	
  regionale	
  Vernetzung	
  
§  Marktzugang	
  
§  Angestammte	
  Kompetenzen	
  (Energie,	
  Mobilität	
  ...)	
  
§  ...	
  

2.  Posi>on	
  beziehen	
  	
  
§  Posi>ve	
  Entscheidung	
  treffen	
  
§  Passende	
  Produkte	
  und	
  Angebote	
  erarbeiten	
  
§  Auf	
  Chancen	
  konzentrieren	
  und	
  know-­‐how	
  auoauen	
  
§  Kunden	
  beraten	
  (die	
  keine	
  Ahnung	
  haben)	
  

3.  Expansionsstrategie	
  erarbeiten	
  
§  Ziele	
  definieren	
  
§  Themenfeld	
  besetzen	
  -­‐	
  „Konkurrenz	
  draußen	
  halten“	
  
§  Produkte	
  liefern	
  
§  Kerngeschä:	
  absichern	
  und	
  ausweiten	
  

WAS	
  MUSS	
  ICH	
  ALS	
  STADTWERK	
  TUN?	
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1.  Mitschwimmen	
  auf	
  der	
  „e-­‐mobilen	
  Welle“	
  
§  einzelne	
  Ladesäulen	
  +	
  E-­‐Autos,	
  Marke>ng,	
  ...	
  
§  Anforderungen	
  der	
  Stadt	
  werden	
  erfüllt	
  
§  Elektromobilität	
  ist	
  absehbar	
  kein	
  Geschä:sfeld	
  

2.  Über	
  Nacht	
  mit	
  dem	
  Markt	
  konfron>ert	
  
§  Anfragen	
  gehen	
  ein,	
  die	
  kaum	
  bedient	
  werden	
  können	
  
§  Stadtwerk	
  sieht	
  sich	
  mit	
  Wejbewerb	
  konfron>ert	
  

(andere	
  EVUs	
  /	
  „New-­‐Comer	
  mit	
  gefährlichem	
  Porsolio“)	
  

3.  Entwicklung	
  Geschä:sfeld	
  Elektromobilität	
  
§  Ziele	
  
§  Know-­‐how	
  –	
  Auoau	
  &	
  Beratungstools	
  
§  Produkte	
  &	
  Angebote;	
  Koopera>onen	
  
§  Kommunika>on	
  &	
  Medien	
  
§  Expansionsstrategie	
  durch	
  Elektromobilität	
  für	
  das	
  Kerngeschä:	
  

	
  Erste	
  Kunden	
  wurden	
  bereits	
  gewonnen	
  

PRAXISBEISPIEL	
  BAD	
  SÄCKINGEN	
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WERDEN	
  SIE	
  TREIBER	
  DER	
  MOBILITÄTSWENDE	
  VOR	
  ORT!	
  

©	
  2017	
  Ini>a>ve	
  Zukun:smobilität	
  

Ini9a9ve	
  Zukun7smobilität	
  
Hohnerareal	
  Bau	
  V	
  
Hohnerstraße	
  4/1	
  
D-­‐78647	
  Trossingen	
  

www.zukun7smobilitaet.de	
  

Kontakt	
  	
  
Chris>an	
  Klaiber	
  
Fon	
  +49	
  (0)	
  7425	
  	
  94007920	
  
Mail:	
  info@zukun:smobilitaet.de	
  


